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Universita diffusa e B2B al Saloné dél gusto

AGROALIMENTARE

Dal 20 al 24 settembre
a Torino i prodotti
eccellenti del Made in Italy

Filomena Greco
TORINO

Tornano a Torino le comunita con-
tadine di mezzo mondo e le eccel-
lenze del Made in Italy che neglian-
ni hanno contribuito alla rete tes-
suta da/Slow Food. Sara il Lingotto
ad ospitare il Salone del Gusto di
Torino, dal 20 al 24 settembre, pro-
getto visionario di Carlin Petrini
conipiediben saldi nella tradizione
agroalimentare italiana. Prezzo po-
polare per il biglietto d’ingresso,
con buona parte del ricavato che so-
stiene, al netto dei costi di gestione,
I'accoglienza dei 7mila delegati di
Terra Madre, provenienti da 160
paesi, e i progetti della rete Slow
Food in Africa.

FoodforChange é il tema che rac-

chiude laforza di una manifestazio-
ne che negli anni ha raccontato di

come ¢ possibile veicolare un cam-
biamento culturale attraverso un
diversorapporto conil cibo,lapro-
duzione e il mondo agricolo, nelno-
me della sostenibilita.

Cultura ed economia, insieme:
«InquestianniSIow Food si € con-
centrata sempre di pit1 sulla valoriz-
zazione dei prodotti che finalmente
vengono riconosciuti come patri-
monio universale e inestimabile»
dice Carlin Petrini. «Non solo ab-
biamo allargatole fila di chi difende
l'agrobiodiversita — aggiunge -~ ma
abbiamo anche trovato unavia per
rafforzarele economielocalie delle
comunita». La lente di Slow Food
non siferma, raccontaRoberto Bur-
dese, del comitato esecutivo inter-
nazionale: al Salone ci saranno 150
presidiitaliani, 30 deiqualinuovi, e
103 stranieridicuiig nuovi: sivadal
varhackara, un pesto particolare a
base dilardo bianco e erbe aromati-
che della provincia di Udine fino alle
varieta di caffé Nyasaland del mon-
te Elgon, in Ugansa. Un migliaio gli
espositori presenti nell’area del
Mercato, provenienti da 83 Paesi.
«Unavolta tutto questo veniva con-

siderato come folklore — dice Petrini
—maoggi tuttiisindaci, i produttori
e gli artigiani sanno qual &il valore
del prodotto che contraddistingue
ogni singola citta d’Italia».

Sul piano economico-commer-
ciale, I’edizione 2018 del Salone
puntasuunanovitaa cui ha contri-
buito la Camera di commetcio di
Torino, sitrattadell’area B2B, orga-
nizzata con Foodscovery, in colla-
borazione con Enterprise Europe
Network, una rete di supporto alle
Pmi che gestira almeno 8oo incon-
tri per ampliare la rete commerciale
su cuiipiccoli produttori presentia
Torino potranno contare.

Si allarga poi la collaborazione
traSlowfood e I'Universita di Scien-
ze gastronomiche di Pollenzo grazie
al progetto di universita diffusa so-
stenuto dalla Fondazione Crt, un si-
stema di integrazione dei saperi,
quello accademico e quello tradizio-
nale, legato almondo agricolo, for-
temente sostenuto dal nuovo retto-
re di Pollenzo, Andrea Pieroni: si
getteranno le basia Torino, durante
una due giorni dilavori, venerdi 21
e sabato 22, quando si riuniranno
500 accademici, ricercatori e for-
matori del settore alimentare pro-
venienti da tutto il mondo per scri-
vere il programma dell’Universita
Diffusa e creare una piattaforma co-
mune dove far incontrare accade-
mia e tradizione contadina. L'ideaé
quella divalorizzare larete diTerra
Madre e favorire lo scambio di co-
noscenze conilmondo accademico
attraverso lezioni, stage tematici
degli studenti e testimonianze.

1padiglioniche ospitano il Mer-
cato e i presidi chiuderanno alle
21,30, ma fino amezzanotte nel cor-
tile antistante ’Oval, sempre al Lin-
gotto, cisaranno le 18 cucine distra-
dae 45 etichette dibirre artigianali,
mentre in piazza Castello ci saranno
iTruck Food. L’appuntameto bien-
naledi Torino e arrivato allasuado-
dicesima edizione, coinvolge diver-
siluoghidella citta e siestende fino
alla Nuvola Lavazza e al quartiere
Aurora: in calendario 400 eventi,
Laboratori del Gusto, Appuntamen-
tia Tavola e Scuole di cucina per il
58% prenotati dall’estero.
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