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Scenari. Analisi dell’Universita Pollenzo-Bra: nel 2016 il giro d'affari delle principali societa & aumentato del 2,5%

L alimentare cresce a ritmi doppi del Pil

Francesco Prisco

mw ['industria alimentare cor-
repiuforte dell’economiaitalia-
na nel suo complesso e infila il
settimo anno consecutivo di
crescita:iricavinel2016 avanza-
no del 2,5%, performance pill
che doppia rispetto ai ritmi del
Pil nonostante sia caratterizza-
ta da un lieve rallentamento ri-
spetto al 2015. Lo rivela l'ultima
edizione del Food Industry Mo-
nitor, osservatorio sulle azien-
de agroalimentari a cura del-
I'Universita di Scienze gastro-
nomichediPollenzo-Brachesa-
ra presentato questa mattina in
uneventoincollaborazione con
Borsa Italiana, Elite ed Efg.

Uno studio giunto alla terza
edizione che mette sottolalente
809 societa di capitale dei com-
parti pil rappresentativi del fo-
od, per un fatturato aggregato di
s8miliardiafronte deiizsmiliar-
didivalore complessivo dell'in-
tero settore agroalimentare. Il
primodatochesicoglie¢l'incre-
mentodeiricaviparial2,5%, per-

formance migliore rispetto alla
crescita del Pil come ormai ac-
cadedabuonicinque anni.Ilbal-
zo in avanti &€ comunque meno
marcato rispetto a quello regi-
strato tra 2014 e 2015 (+3,8%),
«segno - commenta Carmine
Garzia, coordinatore dell'osser-
vatorio Unisg - che puo eviden-

53%

Redditivita delle vendite
Stima media dell’indice Ros,
peridistilatisisaleal 12,9%

ziaredaunlatounapressionesui
prezzidaparte dellagdo, dall'al-
troricadutesulgirod'affarididi-
namiche contingenti legate
all'export verso alcuni paesi».
Lo stato disalute generale del
food italiano resta piu1 che buo-
no, con il valore aggiunto che, a
partire dal2012, écresciuto atas-

si pil elevati rispetto al fattura-
to: nel 2016 siamo intorno al 5%,
performance inlinea con quella
dell'anno precedente. Merito,
secondo lo studio, di «know-
how di prodotto e di processo
uniciche permettono di aggiun-
gerevaloreallematerie prime di
qualitaattraversoiprocessipro-
duttivi, la comunicazione, il
brand e la distribuzione».
Diparticolare interesse appa-
iono le verticalizzazioni che il
monitor effettua sulla redditivi-
ta. Il return on sales (ros) nel
2016 si attesta al 5,3%, in frenata
rispetto al dato di 2015 (6,4%) e
2014 (6%), il return on invested
capital (roic) raggiunge il 7,5%,
ma siamo comunque al di sotto
delle performance diz015(9,7%)
e 2014 (9,3%). In linea con i due
anni precedenti si presenta in-
vece il tasso di indebitamento, a
quotaz,sper cento. Quando par-
liamo di redditivita, ogni com-
parto del settore food si com-
portainmanieramoltodifferen-
te. Sul fronte dell'indice ros fan-

no particolarmente bene i
distillati (12,9%) e le aziende del
food equipment (9%), ma anche
idolcielapasta,entrambiaquo-
tay,spercento.llroic premiain-
vece soprattutto il food equip-
ment (20%) che stacca acqua
(15,89%) e birra (15,6%).
Altro aspetto su cui lo studio
si concentra & quello delle di-
mensionideisoggettiproduttivi
di settore. Ne risulta che le
aziende di grandi dimensioni
cresconoatassisuperioririspet-
to a quelle medie nei comprarti
comeolio(13%)evino (12,1%).Le
medie aziende del compartodel
latteedeisalumihannoregistra-
to tassi di crescita maggiori ri-
spetto alle grandi aziende (4,8%
e 3,7%). «Qualita dei prodotti e
dimensioni delle aziende - con-
clude Garzia - sono temi decisi-
vi per il futuro di un settore che
deve mettere sempre di piu la
redditivita al centro delle pro-
prie strategie di crescita».
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