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na all’8® posto nella

graduatoria delle re-
gioni italiane per numero
di arrivi (5,2 milioni nel
2017) e al 10° posto per
numero di presenze. Il
38% dei turisti che visita-
no la regione e straniero:
un dato inferiore alla me-
dia nazionale pari al 49%.
Quiesti sono alcuni dei da-
ti presentati oggi al Forum
Economie su “Enogastro-
nomia e turismo: un’al-
leanza vincente” organiz-
zato a Pollenzo da Uni-
Credit in collaborazione
con I'Universita di Scienze
Gastronomiche di Pollen-
zo. Al centro dell’'incontro
un approfondimento sul
potenziale attrattivo del
territorio piemontese, in
un’ottica di turismo sem-
pre pii1 legato all’enoga-
stronomia e in grado di
trainare la  crescita
dell’'economia regionale.
Nel corso della giornata &
stato presentato uno stu-
dio realizzato da UniCre-
dit in collaborazione con
Nomisma sulle potenziali-
ta turistiche del Piemonte
da cui & emerso che la re-
gione, a forte vocazione
agricola e caratterizzata
da una forte presenza di
prodotti di qualita certifi-
cata (DOP e IGP), pud
raggiungere obiettivi turi-
stici importanti puntando
anche sull’'enogastrono-
mia. “Il turismo - ha affer-
mato Fabrizio Simonini,
Regional Manager Nord
Ovest di UniCredit - & un
volano strategico per la
crescita dell’economia del
nostro Paese e permette di
valorizzare anche gli asset

Il Piemonte si posizio-

Forum sul turismo per un’alleanza vincente

Nuova collaborazione con 'Unicredit

fondamentali delle nostre
regioni, come l'arte, la cul-
tura, il patrimonio storico
e paesaggistico, l'agroali-
mentare, I'enogastrono-
mia. Consapevolezza che
ci ha portato a impegnar-
ci per realizzare un ap-
proccio al settore turisti-
co sempre pitl focalizzato
sul potenziamento del ter-
ritorio e supportare le im-
prese nel conoscere in
maniera piti approfondi-
ta il proprio mercato di ri-
ferimento. Considerare i
trend del settore e saperli
interpretare correttamen-
te permette di erogare fi-
nanza e consulenza in
modo piti rispondente al-
le richieste dei clienti. Lo
studio sulla potenzialita
turistica dei territori, rea-
lizzato in collaborazione
con Nomisma, € nato pro-
prio con l'obiettivo di so-
stenere gli imprenditori

del settore nell’ individua-
re gli asset strategici sui
quali puntare. Rispetto al-
lo scorso anno - ha con-
cluso Simonini - l'edizio-
ne 2019 si e arricchita dei
dati del comparto agroa-
limentare altro settore per
noi strategico, come ele-
menti da considerare per
aiutare gli operatori a of-
frire una proposta dinami-
ca e in continua evoluzio-
ne, capace di soddisfare
una domanda turistica
sempre piu variegata. Tra
le diverse azioni che stia-
mo portando avanti sul
territorio, le convenzioni
difiliera sono pensate per
offrire un concreto soste-
gno finanziario alle azien-
de e contribuire ad ade-
guare l'offerta ai piu alti
standard innovativi del
mercato” “A Pollenzo - ha
commentato Silvio Barbe-
10 - Vice Presidente Uni-

versita di Scienze Gastro-
nomiche di Pollenzo - la
peculiarita della nostra of-
ferta didattica attrae stu-
denti da decine di paesi
diversi, interessati all’ori-
ginale progetto formativo
che, coniugando studio,
pratica e viaggi didattici in
tutto il mondo, consente
loro di operare per svilup-
pare i futuri scenari del ci-
bo. Questo approccio me-
todologico e didattico for-
nisce agli studenti una vi-
sione globale dei sistemi
di produzione del cibo sia
passati che presenti, del-
le potenzialita dei territo-
ri e delle comunita locali,
permettendo di apprezza-
re la ricchezza delle diver-
sita culturali. UAteneo for-
ma i gastronomi, nuove fi-
gure professionali che
hanno conoscenze e com-
petenze interdisciplinari
nell’ambito delle scienze,

cultura, politica, econo-
mia ed ecologia del cibo e
sono in grado di sviluppa-
re valori come la sosteni-
bilita e la sovranita dei si-
stemi alimentari locali,
comprendendone tutte le
fasi, dalla produzione al
consumo. La chiave di
volta di quello che puo es-
sere definito gastronomo
& la profonda compren-
sione del cibo come valo-
re del suo ruolo importan-
te nel creare e modellare
la societa, tra cui anche
un’offerta turistica che va-
lorizzi le peculiarita eno-
gastronomiche di un ter-
ritorio”. In Piemonte, se-
condo la ricerca UniCre-
dit-Nomisma, sono pre-
senti 44 circoscrizioni tu-
ristiche, cio¢ entita terri-
toriali omogenee per ca-
ratteristiche di domanda
e offerta. La densita di
esercizi ricettivi alberghie-
ri e complementari per
kmgq (pari a 0,26 contro
una media nazionale di
0,68), & maggiore nelle cir-
coscrizioni di Torino
(4,22), Verbania (1.52) e
nelle localita lacuali (ad
esempio Lago d’Orta e
Novara, 1,47 e Biella, 1,47)
e termali (ad esempio
Asti, 0,84). La quota piu
rilevanti di arrivi stranieri
sul totale di turisti si regi-
stra nelle circoscrizioni
“Localita lacuali del Lago
Maggiore e di Mergozzo”
(dove l'incidenza @&
dell’80%) e di Verbania
(77%). Nella circoscrizio-
ne “Altri comuni delle
Langhe e del Roero” su
208 mila arrivi, 99 mila so-
no stranieri (48%)
Emanuele Barra
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